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VIELEN DANK,

I N H A LT fur lhr Interesse, Emperiial eSports e.V. kennen

zu lernen. Auf den folgenden Seiten mdéchten
wir lhnen unsere Teams und Spieler sowie
unsere Entwicklung in den vergangenen
Monaten und insbesondere auch unsere Ziele

vorstellen.
Unsere Teams......ccccceeeevveeeeecneen. 3
Emperiial eSports e.V. bietet zudem fiir seine
Werbem'dglichkeiten 4 Partner eine Vielzahl an Mdglichkeiten, eine
""""""""""""" junge und internetaffine Zielgruppe zu
Kontakt 5 erreichen. Wir wirden uns daher freuen, in

Zukunft mit lhnen und ihrem Unternehmen
zusammenarbeiten zu dlrfen. Beispiele fir
Kooperationsméglichkeiten  finden Sie im
Mit freundlichen Griifsen,

T

Giuseppe ,,Gauteri” Auteri & Jochen ,Jockel” Thelen,

Emperiial eSports e.V.
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Uber Team Emperiial eSports

Emperiial eSports e.V. wurde im Juli 2015, mit einem Team in Call of Duty gegriindet
und beheimatet mittlerweile weitere Teams in den Spielen Rainbow Six: Siege, Fifa,
Fortnite, Battlefield, Destiny sowie Clash Royale. Unsere Organisation umfasst
momentan iiber 100 Mitglieder. Trotz dieser Gréf3e ist uns ein familidres Klima sehr
wichtig.
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WACHSTUMSMARKT E-SPORT

E-Sports fillt Stadien und hat ldngst das Interesse von Fernsehsendern wie SPORTI1

geweckt. Laut einer Studie der renommierten Wirtschaftsprifer von ,Deloitte”, wird der

Umsatz der E-Sports-Branche allein in Deutschland von aktuell 50 Millionen Euro bis 2020

auf mehr als 130 Millionen Euro anwachsen. Die gréfSten Einnahmequellen dabei sind

Ticketverkdufe, Werbung, Sponsorings und der Verkauf von Merchandise wie Trikots oder

T-Shirts.

Durch die immer gréer werdende
Prasenz des E-Sports in den
,Mainstream-Medien” wie TV, Radio
und Zeitungen, sind in den
vergangenen Jahren zunehmend
auch bekannte Unternehmen wie
Red Bull, T-Mobile oder Nissan in
den E-Sports eingestiegen. Auch
Sportvereine wie der FC Schalke 04
engagieren sich mittlerweile mit
eigenen Teams und Spielern.

eSport startet durch

eSport-Umsatz und -Zuschauerzahl weltweit
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Umsatz (in Mio. US-Dollar) B8 zuschauer (in Mio.)
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493
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E-Sports auf Augenhéhe

1.488

589

2020"
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,E-Sports ist zwar noch kein Konkurrent fiir die FufSball-Bundesliga — trotz respektabler
Zuwdchse bei Fans und Umsatzerlésen. Andere Ligen wie die BBL, DEL, oder HBL liegen

Ende des Jahrzehnts weiter anndhern oder diese vielleicht sogar liberholen wird.”

bei diesen Parametern jedoch in Reichweite, sodass E-Sports sich diesen Ligen bis zum 2

Karsten Hollasch, Partner und Leiter der Sport Business Gruppe bei Deloitte.




TEAMS

Emperiial eSports steht fiir kompetitives Gaming in allen Facetten. Aus diesem Grund

beheimaten wir seit jeher Teams und Spieler in den verschiedensten Spielen, um den E-

Sports in all seinen Variationen erleben zu kénnen. Aktuell liegt unser Fokus dabei auf dem

beliebten Shooter Call of Duty ,sowie Rainbow Six: Siege, Fortnite, Battlefield V, Destiny,

L) ESL

Fifa und Clash Royale.

Unsere Mannschaften sind in Ligen und
Turnieren wie der ESL, MLG oder der Deutschen
eSport Bundesliga (kurz DeSBL) aktiv, sowie
auch auf zahlreichen  Lan-Events wie z.B. in
Berlin, Brissel oder Las Vegas und
reprasentieren dabei unsere Sponsoren und

Partner.

Aufbauend auf die bisherigen Erfolge, mochten
wir uns in Zukunft in samtlichen Diziplinen, in
denen Emperiial eSports e.V vertreten ist, an

der Spitze der einzelnen Ligen etablieren.

Emperiial eSports blickt, trotz seiner noch jungen Vergangenheit, bereits auf eine
Vielzah! an erfolgen zuriick. Zahlreiche Erstplatzierungen in der Desbl haben uns
aus iber 5000 Teams an die Spitze der Ewigentabelle gebracht und auch auf
Deutschlands gréfSten COD Lan-Events in Berlin und Miinchen konnten wir mit
Erstplatzierungen gldnzen und heben Emperiial eSports damit aus der Masse
dhnlicher Organisationen hervor.
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WERBEMOGLICHKEITEN

Als Partner von Emperiial eSports stehen lhnen umfangreiche Werbemdéglichkeiten zur
Verfiigung, mit Hilfe derer Sie gezielt eine junge und internetaffine Zielgruppe ansprechen.
Machen Sie sich unsere umfangreiche Préisenz im E-Sports zunutze und erschliefsen Sie so
vollig neue Wege auf ihre Produkte und Dienstleistungen aufmerksam zu machen.
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Durch unsere regelmafligen Teilnahmen an Offline-Events sind Logo-Platzierungen auf
unserer Teambekleidung besonders interessant und verdeutlichen zudem eindrucksvoll
ihr Engagement und lhre Verbundenheit zum E-Sports.

Social-Media-Visibility ist wichtiger denn je. Emperiial eSports ist in den wichtigsten
Social-Networks reichweitenstark vertreten. Dies umfasst Prasenzen sowohl auf YouTube,
Twitter, Facebook und auf Instagram. Diese Prasenzen nutzen wir gerne, um unsere
Follower auf Neuigkeiten rund um lhr Unternehmen aufmerksam machen. Dabei
erreichen wir auf Twitter und Facebook 1000-10.000 Menschen die Woche. Auch auf
YouTube besitzt unser Kanal schon 750 Abonnenten und 27000 Kanalaufrufe.

Mit unserer Social-Media-Expertise ricken wir Sie ins Scheinwerferlicht unserer Fans. 4



KONTAKT

Die individuellen Anspriiche und Bediirfnisse
unserer Sponsoren liegen uns sehr am
Herzen. Gerne besprechen wir mit lhnen
personlich

lhre Wiinsche fiir eine Zusammenarbeit und

stehen fiir Fragen tadglich von Montags bis
Sonntags flexibel nach Absprache zur
Verfiigung.

Emperiial eSports e.V.

www.emperiial.de 73485 Unterschneidheim
DorfstrafBe 23/1
Baden Wiirttemberg
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Mit den besten Griil3en,
Giuseppe Auteri & Jochen Thelen

lhr Ansprechpartner:
Emanuel Lutz

emanuel@emperiial.de
+491604 706996
Mo-Fr 9-20 Uhr




